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ก 

บทคัดย่อ

สหภาพยุโรปนั้นประกอบไปด้วยสมาชิกจำนวน 25 ประเทศซึ่งมีข้อจำกัดทางการค้าในการส่งออก

สินค้า บริการ การลงทุน และแรงงานข้ามชาติเข้าสู่ประเทศสมาชิกในสหภาพยุโรป มีอัตราการ

บริโภคสินค้ามวลรวมภายในประเทศใหญ่กว่าสหรัฐอเมริกาจึงมีโอกาสในการทำการตลาดสูง

เนื่องจากมีผู้ประกอบการทั้งในด้านสินค้าและบริการภายในประเทศจำนวนไม่มากนัก ดังนั้น กลยุทธ์

ในการเข้าสู่ตลาดยุโรปจึงควรมุ่งเน้นไปที่มาตรฐานของสินค้าและมาตรฐานของบรรจุภัณฑ์ อย่างไร

ก็ตาม การค้าในตลาดยุโรปยังมีข้อจำกัดในเรื่องของการขนส่ง การโฆษณา และการส่งเสริมการจัด

จำหน่ายอัตราภาษีศุลกากร(Tariffs)ซึ่งจะมีผลกระทบกับการกำหนดราคาสินค้าในตลาดยุโรปหาก

ผลิตภัณฑ์หม้อห้อมติดฉลากEUEco-Labelจะช่วยเพิ่มคุณค่าในตัวผลิตภัณฑ์ซึ่งEUEco-Label

มีประโยชน์สำหรับผู้ผลิตที่ติดตราฉลากEUEco-Labelบนผลิตภัณฑ์ก็คือการผ่านเกณฑ์ข้อกำหนด

ที่เป็นข้อจำกัดทางการค้าประเทศในยุโรป ซึ่งฉลากนี้ได้รับการรับรองจาก European Commission

และประเทศที่เป็นสมาชิกในสหภาพยุโรปทั้งหมด ซึ่ง EU Eco-Label มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการ

เลือกซื้อของประชาชนนับล้านในยุโรปที่ให้ความสำคัญในเรื่องสิ่งแวดล้อม (Brussels Embassy,

2010) สำหรับอุตสาหกรรมสิ่งทอของไทยและเครื่องนุ่งห่ม นับเป็นอุตสาหกรรมที่มีบทบาทสำคัญต่อ

ภาคเศรษฐกิจไทย โดยผลิตภัณฑ์หม้อห้อมจัดเป็นหนึ่งในสิ่งทอของไทยที่ส่งออกจำหน่ายยังต่าง
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บทนำ

 ตลาดสหภาพยุโรปเป็นตลาดส่งออกสินค้า

สิ่งทอที่สำคัญของไทยประกอบไปด้วยสมาชิก

จำนวน 25 ประเทศซึ่งมีข้อจำกัดทางการค้าในการ

ส่งออกสินค้า บริการ การลงทุน และแรงงาน

ข้ามชาติเข้าสู่ประเทศสมาชิกในสหภาพยุโรป ซึ่ง

ตลาดผู้บริโภคของสหภาพยุโรปมีขนาดใหญ่ถึง 380

ล้านครัวเรือนและมีอัตราการบริโภคสินค้ามวลรวม

ภายในประเทศใหญ่กว่าสหรัฐอเมริกา

 สหภาพยุโรปหรือEUมีโอกาสในการทำการ

ตลาดสูงเนื่องจากมีผู้ประกอบการทั้งในด้านสินค้า

และบริการภายในประเทศจำนวนไม่มากนัก ดังนั้น

กลยุทธ์ในการเข้าสู่ตลาดยุโรปจึงควรมุ่งเน้นไปที่

มาตรฐานของสินค้าและมาตรฐานของบรรจุภัณฑ์

อย่างไรก็ตาม การค้าในตลาดยุโรปยังมีข้อจำกัด

ในเรื่องของการขนส่ง การโฆษณา และการส่งเสริม

ประเทศ ซึ่งผลิตภัณฑ์หม้อห้อมถือเป็นของดีประจำจังหวัดแพร่ เป็นผ้าฝ้ายย้อมสีธรรมชาติด้วย

ภูมิปัญญาท้องถิ่นจากการนำเอาต้นครามหรือต้นห้อมพืชประจำท้องถิ่นผสมผสานกันอย่างลงตัวด้วย

กรรมวิธีการย้อมตามสูตรโบราณผสมผสานกับอารยธรรมท้องถิ่นก่อกำเนิดเป็นผลิตภัณฑ์หม้อห้อม

คำสำคัญ:EUEco-Labelผ้าหม้อห้อมผลิตภัณฑ์หม้อห้อมทุ่งโฮ้งจ.แพร่

Abstract

The European Union consists of 25-member countries that have eliminated most

barrierstothefreeflowofgoods,services,capitalandlaboracrosstheirborders.This

single market houses more than 380 million consumers with a combined gross

domestic product larger than that of the United States. Therefore, the effective

strategiestotackleEuroMarketareproductqualityandpackagestandards.However

theEuromarkethassomelimitationsregardingadvertising,productpromotion,tariffs

andtheremovalofsometariffsthataffectpricingpractices.Furthermore,inthecase

ofMor-HomProducts, theEU-EcoLabelingwouldgreatly increase the valueof the

productanditwouldhelptoeliminateNon-TariffBarriersthroughouttheEUMarket.

Inaddition, theadvantageof theEco-Label is tomaketheproductvalid throughout

Europe. The scheme is backed by the European Commission and all EUMember

States. Ithasthepotentialtoinfluencethebehaviorofmillionsofconsumersacross

Europe, (BrusselsEmbassy, 2010). Furthermore, Thai-Textile is an important industry

fortheThaieconomy.Mor-HomisalocalproductofPraeProvincemadefromcotton

(Indigofera tinctoria), which grows naturally by seed in Prae, and is then combined

withotherfiberstocreatethethreadusedforweavingMor-Hom.

Keywords:EUEco-Label,Mor-Hom,Mor-HomProductviaToung-HongPrae
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การจัดจำหน่ายอัตราภาษีศุลกากร(Tariffs)ซึ่งจะ

มีผลกระทบกับการกำหนดราคาสินค้าในตลาดยุโรป

ด้วย(Kerin,etal.,2009:176)นอกจากนี้ตลาด

สหภาพยุโรปยังเป็นตลาดที่มีการแข่งขันกันสูงทั้งใน

เรื่องของคุณภาพและราคา ประกอบกับการที่กลุ่ม

ประเทศในสหภาพยุโรปเป็นกลุ่มผู้บริโภคที่ให้ความ

สำคัญกับการเลือกใช้สินค้าหรือบริการที่เป็นมิตรต่อ

สิ่งแวดล้อม (Green Consumer) ดังนั้น จึงมีการ

ประกาศข้อกำหนดสำหรับผลิตภัณฑ์หลายชนิด

รวมถึงผลิตภัณฑ์กลุ่มสิ่งทอด้วย ซึ่งผู้ส่งออกสินค้า

ของไทยจำเป็นต้องปฏิบัติตามในการส่งสินค้าไปยัง

ตลาดยุโรป (ศูนย์เทคโนโลยีโลหะและวัสดุแห่งชาติ,

2550:1-2)

 อนึ่ง ในเรื่องของผลิตภัณฑ์นั้น สหภาพยุโรป

หรือ EU จะให้ความสำคัญในเรื่องความรับผิดชอบ

ในการบริโภคสินค้าอย่างยั่งยืนและกระตุ้นให้การ

ผลิตมีแนวทางที่จะต้องกระทำให้ครบ 3 ประการ

(BrusselsEmbassy,2010)คือ

 1.ความมีประสิทธิภาพ : ข้อบังคับในเรื่อง

ความมีประสิทธิภาพนั้นได้กระตุ้นผู้ผลิตให้ปรับปรุง

ในเรื่องการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ใช้ให้มีการสิ้นเปลือง

พลังงานให้น้อยที่สุด

 2.ฉลากการใช้พลังาน และฉลากที่เกี่ยวข้อง

กับการใช้พลังงานของเครื่องใช้ไฟฟ้า

 3.การใช้ฉลากสิ่งแวดล้อมที่เป็นธรรมชาติ

เช่น ฉลาก Energy Star หรือ ฉลาก EU Eco-

Label

การเพิ่มคุณค่า

 ในตลาดสินค้าและบริการ บริษัทจะแข่งขัน

กันในเรื่องของการมอบคุณค่าของผลิตภัณฑ์สู่ลูกค้า

ซึ่งการเพิ่มคุณค่าในผลิตภัณฑ์ถือเป็นสะพานเชื่อม

ระหว่างการตัดสินใจลงทุนของบริษัทกับประโยชน์

ที่ลูกค้าจะได้รับจากผลิตภัณฑ์ โดยบริษัทจะผลิต

ในสิ่งที่ลูกค้าต้องการและคู่แข่งขันก็จะเลียนแบบ

ผลิตภัณฑ์ของเราในท้ายที่สุด ซึ่งบริษัทสามารถเพิ่ม

คุณค่าในตัวสินค้าเพื่อหลีกหนีคู่แข่งโดยการลงทุนใน

การเพิ่มคุณค่าในผลิตภัณฑ์ของบริษัท ซึ่งบริษัทจะ

ลงทุนกับลูกค้าที่มีกำลังซื้อมากกว่า การเพิ่มคุณค่า

ในตัวผลิตภัณฑ์ที่นิยมกันในปัจจุบัน คือ การผลิต

สินค้ าที่ อิ งกับข้อกำหนดในเรื่ องสิ่ งแวดล้อม

(EnvironmentalPolicies)ซึ่งผู้ซื้อบางคนมักจะซื้อ

ผลิตภัณฑ์จากบริษัทที่ให้ความสำคัญกับสิ่งแวดล้อม

ถึงแม้ว่าลูกค้าเหล่านี้จะได้รับประโยชน์ทางอ้อมใน

เรื่องของสังคมและสิ่งแวดล้อมน้อยกว่าประโยชน์

ทางตรงที่ได้รับจากสินค้าก็ตามยกตัวอย่างเช่นGE

ถือเป็นผู้นำในอุตสาหกรรมการปรับปรุงสิ่งแวดล้อม

ที่มีผลกระทบกับผลิตภัณฑ์และการดำเนินงาน

(Walker,2007:36,40)

ผลิตภัณฑ์สิ่งทอ

 อุตสาหกรรมสิ่งทอของไทยและเครื่องนุ่งห่ม

นับเป็นอุตสาหกรรมที่มีบทบาทสำคัญต่อภาค

เศรษฐกิจไทย โดยในปี 2550 สามารถส่งออกได้

เป็นเงินตราต่างประเทศสูงถึง 240,000 ล้านบาท

และสร้างงานให้แก่คนไทยถึง 1 ล้านคน และ

จากสถานการณ์การแข่งขันที่ได้เปลี่ยนแปลงอย่าง

รวดเร็วทำให้ผู้ประกอบการอุตสาหกรรมสิ่งทอและ

เครื่องนุ่งห่มไทยต้องเร่งพัฒนาศักยภาพเพื่อการ

รักษาเสถียรภาพการค้าให้สามารถก้าวต่อไปได้

 กระทรวงอุตสาหกรรมในฐานะที่เป็นองค์กร

นำในการผลักดันอุตสาหกรรมและผู้ประกอบการ

ให้มีความสามารถในการแข่งขันในตลาดโลก จึง
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พยายามอย่างต่อเนื่องในการขับเคลื่อนและผลักดัน

ให้ผู้ประกอบการอุตสาหกรรมสิ่งทอและเครื่อง

นุ่งห่มไทยหันมาให้ความสำคัญและเพิ่มขีดความ

สามารถในด้านนวัตกรรม รวมทั้งสร้างกลไกให้เกิด

ความเชื่อมโยงการวิจัยและพัฒนาระหว่างภาค

อุตสาหกรรมหน่วยงานวิจัยและสถาบันการศึกษา

โดยการผลักดันโครงการภายใต้แผนแม่บทโครงสร้าง

พื้นฐานทางปัญญา ซึ่งมุ่งเน้นยกระดับเทคโนโลยี

และการสร้างองค์ความรู้และนวัตกรรม เพื่อตอบ

สนองต่อความต้องการของผู้บริโภคได้อย่างรวดเร็ว

(“กระทรวงอุตสาหกรรมตัดริบบิ้นเปิดโรงงานต้นแบบ

สิ่งทอฟอกย้อมพิมพ์และตกแต่ง”,2551:1)

 จากรายงานสถานการณ์สิ่งทอและเครื่อง

นุ่งห่มของสถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอเดือน

มกราคม-ตุลาคม 2552 เครื่องนุ่งห่มมีมูลค่า

ส่งออกรวมทั้งสิ้น 2,468.2 ล้านเหรียญสหรัฐฯ มี

อัตราการขยายตัวลดลงร้อยละ 13.7 เครื่องนุ่งห่ม

ที่มีมูลค่าส่งออกมากที่สุด ได้แก่ เสื้อผ้าสำเร็จรูป

มีมูลค่า 2,170.0 ล้านเหรียญสหรัฐฯ มีอัตราการ

ขยายตัวลดลงร้อยละ16.3ประเภทเสื้อผ้าสำเร็จรูป

ที่มีมูลค่าส่งออกมากที่สุด คือ เสื้อผ้าสำเร็จรูปที่ทำ

จากฝ้าย รองลงมา คือ เสื้อผ้าสำเร็จรูปที่ทำจาก

เส้นใยประดิษฐ์ สำหรับตลาดส่งออกเครื่องนุ่งห่ม

ที่มีมูลค่าการส่งออกมากที่สุดในช่วงเดือนมกราคม-

ตุลาคม2552ได้แก่ตลาดสหรัฐอเมริการองลงมา

คือญี่ปุ่นสหราชอาณาจักรเยอรมนีและสเปน

 สหภาพยุโรป (EU 15) มีมูลค่าการส่งออก

สิ่งทอและเครื่องนุ่งห่มรวมทั้งสิ้น 1,036.7 ล้าน

เหรียญสหรัฐฯ หรือมีอัตราการขยายตัวลดลง

ร้อยละ 13.3 โดย มูลค่าการส่งออกสิ่งทอไปยัง

ตลาดสหภาพยุโรปมีมูลค่าการส่งออก 232.4 ล้าน

เหรียญสหรัฐฯ หรือมีอัตราการขยายตัวลดลง

ร้อยละ23.0สิ่งทอที่มีมูลค่าในการส่งออกมากที่สุด

ได้แก่ ผ้าผืน มีมูลค่าการส่งออก 98.2 ล้านเหรียญ

สหรัฐฯ มีอัตราการขยายตัวลดลงร้อยละ 27.6

ประเภทของผ้าผืนที่มีมูลค่าในการส่งออกมากที่สุด

คือ ผ้าผืนที่ทำจากฝ้าย รองลงมา คือ ผ้าผืนที่ทำ

จากเส้นใยประดิษฐ์

 ส่วนเครื่องนุ่งห่มไทยมีมูลค่าการส่งออก

804.3 ล้านเหรียญสหรัฐฯ หรือมีอัตราการขยายตัว

ลดลงร้อยละ10.0ประเภทเครื่องนุ่งห่มที่มีมูลค่าส่ง

ออกมากที่สุดได้แก่เสื้อผ้าสำเร็จรูปมีมูลค่า717.0

ล้านเหรียญสหรัฐฯ มีอัตราการขยายตัวลดลง

ร้อยละ 8.3 ประเภทของเสื้อผ้าสำเร็จรูปที่มีมูลค่า

การส่งออกมากที่สุด ได้แก่ เสื้อผ้าสำเร็จรูปที่ทำ

จากเส้นใยประดิษฐ์ และเสื้อผ้าสำเร็จรูปที่ทำจาก

ฝ้าย(สถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอ,ศูนย์ข้อมูล

เชิงลึก,2553:2)
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โอกาสในการทำการตลาดของผลิตภัณฑ์

หม้อห้อมใน EU

 จากผลการสำรวจพฤติกรรมของผู้ซื้อใน

สหภาพยุโรป (สถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอ,

ศูนย์ข้อมูลเชิงลึก, 2553: 80) นั้น พบว่า ผู้ซื้อ

(Consumer) ในตลาดหลักสหภาพยุโรปให้ความ

สำคัญกับการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์สิ่งทอและเครื่อง

นุ่งห่มโดยเน้นคุณภาพของสินค้า ระดับความสำคัญ

ที่ 4.0 รองลงมา คือ ราคา 3.9 แฟชั่น 3.6 และ

จะเห็นได้ว่า ผู้ซื้อยังให้ความสำคัญต่อแหล่งกำเนิด

สินค้าน้อยที่สุดระดับ2.7

ภาพที่ 1ตลาดส่งออกสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่มที่สำคัญของไทย
(สถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอ,ศูนย์ข้อมูลเชิงลึก,2553:2)

ภาพที่ 2ผู้ซื้อในสหภาพยุโรปให้ความสำคัญกับการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์สิ่งทอและเครื่องนุ่งห่ม
(BEERETAILEXPORTS,Germanyอ้างถึงในสถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอ,ศูนย์ข้อมูลเชิงลึก,2553:81)

ตลาดส่งออกสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่มที่สำคัญของไทยมกราคม-พฤศจิกายน2552
Value:MillionUS$
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 เมื่อพิจารณาจากข้อมูลดังกล่าวข้างต้นจะเห็น

ได้ว่าผลิตภัณฑ์เสื้อหม้อห้อมของบ้านทุ่งโฮ้ง จ.แพร่

มีโอกาสในการเข้าสู่ตลาดEUสูงเนื่องจากผลิตภัณฑ์

หม้อห้อมจ.แพร่ได้รับการรับรองคุณภาพโดยได้รับ

มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช. 50/2546) จาก

สำนักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมประมาณ

56ราย(สำนักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม,

2553)ซึ่งมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน(มผช.)นั้นจะ

ช่วยส่งเสริมด้านการตลาดให้ผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อม

เป็นที่ยอมรับและเพิ่มความเชื่อถือของผู้ซื้อในและ

ต่างประเทศ ซึ่งตามมาตรฐานของ มผช. นั้นผ้า

หม้อห้อมเป็นผ้าผืนและผลิตภัณฑ์สำเร็จรูปที่นำผ้า

มาตัดเย็บเป็นเสื้อผ้า และเครื่องใช้ต่างๆ ย้อมมือ

ด้วยสีธรรมชาติจากต้นห้อมหรือต้นคราม มีสีน้ำเงิน

อาจนำไปผ่านกระบวนการตกแต่งด้วยวิธีต่างๆ เช่น

การฟอกสี การปักลวดลาย การเขียนลายด้วยสี

เขียนลวดลายด้วยเทียนแล้วนำไปย้อมสี การปักปะ

ด้วยผ้าลวดลายต่างๆ การด้นมือ การมัดย้อม

คุณลักษณะทั่ ว ไปของผ้ าผืนต้องอยู่ ในสภาพ

เรียบร้อยตลอดทั้งผืนหรือชิ้น และต้องไม่ปรากฏ

ข้อบกพร่องให้เห็นอย่างชัดเจน เช่น ผ้าเป็นรู

รอยแยก ในส่วนของผลิตภัณฑ์สำเร็จรูปต้องอยู่ใน

สภาพเรียบร้อยตลอดทั้งหน่วย และต้องไม่ปรากฏ

ข้อบกพร่องให้เห็นอย่างชัดเจน เช่น ผ้าเป็นรู

รอยแยก รอยต่อและรอยตะเข็บไม่เรียบร้อย ส่วน

ข้อบกพร่องอื่นๆ อันเกิดจากกรรมวิธีการผลิตด้วย

มือต้องมีน้อยที่สุดและเป็นที่ยอมรับได้ ในส่วนของ

เอกลักษณ์ต้องมีลักษณะเฉพาะของผลิตภัณฑ์

หม้อห้อม คือ ทำจากผ้าฝ้ายลายขัด ย้อมด้วยมือ

มีกลิ่นเฉพาะของสีที่ใช้ย้อมของสีธรรมชาติจาก

ต้นห้อม หรือต้นคราม และมีสีน้ำเงิน (สำนักงาน

มาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม,2546:1-2)



ข้อกำหนดด้านความปลอดภัยของสินค้า

ทั่วไป 

 ผู้ผลิตต้องตรวจสอบสินค้าให้แน่ใจว่าปลอดภัย

ก่อนที่จะวางจำหน่ายในตลาด ข้อกำหนดนี้บังคับใช้

กับสินค้าอุปโภคและบริโภคใหม่ทั้งหมดที่จะวาง

จำหน่ายในสหภาพยุโรป

 ปัจจัยในการพิจารณาความปลอดภัยของ

สินค้าได้แก่

 1)ตัวสินค้า องค์ประกอบของสินค้า บรรจุ-

ภัณฑ์ คำเตือนและวิธี ใช้งาน ส่วนประกอบที่

สามารถถอดออกได้ รวมถึงการติดตั้ง การบำรุง

รักษาและการกำจัด

 2)ผลกระทบต่อผลิตภัณฑ์อื่น เมื่อมีการใช้

งานร่วมกัน

 3)ประเภทของผู้บริโภคที่มีความเสี่ยงเมื่อใช้

สินค้าโดยเฉพาะอย่างยิ่งเด็กและผู้สูงอายุ

 ข้อกำหนดนี้บังคับใช้กับผู้ที่เกี่ยวข้องทั้งหมด

ในห่วงโซ่อุปทาน ตั้งแต่การออกแบบจนถึงการวาง

จำหน่ายในตลาด สินค้าเหล่านี้รวมถึงเครื่องนุ่งห่ม

และสินค้าในครัวเรือนทั่วไปถ้าถูกตรวจพบว่าสินค้า

ไม่เป็นไปตามข้อกำหนด ผู้ผลิตจะต้องมีการดำเนิน

การต่อสินค้า รวมถึงการแจ้งเจ้าหน้าที่เกี่ยวกับวิธี

ดำเนินการแก้ไขและการเรียกสินค้าคืนจากลูกค้า

 ข้อกำหนดที่มีผลบังคับใช้ในปัจจุบันเป็นข้อ

กำหนดที่แก้จากฉบับเดิมเมื่อปี ค.ศ. 1992 และข้อ

กำหนดฉบับใหม่นี้ให้อำนาจเจ้าหน้าที่รัฐเข้าแทรกแซง

ในกรณีที่พบว่ามีความเสี่ยงต่อสุขภาพและความ

ปลอดภัยของผู้บริโภคได้ เจ้าหน้าที่รัฐสามารถสั่งให้

เรียกสินค้าคืนได้แม้ผู้ผลิตจะไม่เห็นด้วยก็ตาม

ดังนั้น ข้อกำหนดนี้จึงมีความสำคัญอย่างยิ่งต่อผูผ้ลิต
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ที่จะต้องบ่งชี้ที่ตัวสินค้าหรือที่บรรจุภัณฑ์ของสินค้า

ให้ชัดเจน ในการพิจารณาดังกล่าวจะเห็นว่ามีข้อ

กำหนดอย่างชัดเจนว่าผู้ผลิตหรือผู้แทนจำหน่าย

สินค้าจะต้องระบุชื่อและที่อยู่บนสินค้า หรือติดฉลาก

บนบรรจุภัณฑ์ หรือข้อบ่งชี้ที่จะใช้เป็นแหล่งอ้างอิง

ของสินค้าได้ การใช้เพียงสัญลักษณ์ไม่เพียงพอหาก

จะให้สอดคล้องกับข้อกำหนดนี้ (ศูนย์เทคโนโลยี

โลหะและวัสดุแห่งชาติ,2550:1-2)

The EU Eco-Label 

 Eco-Friendly หรือ Eco-Label เป็น

สัญลั กษณ์ที่ บ่ งบอกว่ าสินค้ านั้ น เป็ นมิ ตรต่ อ

สิ่งแวดล้อม เช่น ไม่เป็นพิษต่อสิ่งแวดล้อม ไม่

ทำลายระบบนิเวศน์ย่อยสลายง่ายนำไปรีไซเคิลได้

และอื่นๆ อีก (ธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม, 2553)

ซึ่งฉลาก EU Eco-Label เป็นฉลากที่เป็นไปตาม

นิยามของฉลากสิ่งแวดล้อมตามมาตรฐาน ISO

14020 และ ISO 14024 อย่างแท้จริง (ศูนย์

เทคโนโลยีโลหะและวัสดุแห่งชาติ,2550:23)

ประโยชน์ของ EU Eco-Label 

 ประโยชน์สำหรับผู้ผลิตที่ติดตราฉลาก EU

Eco-Label บนผลิตภัณฑ์ ก็คือ การผ่านเกณฑ์

ข้อกำหนดที่เป็นข้อจำกัดทางการค้าประเทศในยุโรป

ซึ่ งฉลากนี้ ได้ รับการยอมรับจาก European

Commission และประเทศที่เป็นสมาชิกในสหภาพ

ยุโรปทั้งหมด ซึ่ง EU Eco-Label มีอิทธิพลต่อ

พฤติกรรมการเลือกซื้อของประชาชนนับล้านใน

ยุโรป(BrusselsEmbassy,2010)

 อย่างไรก็ดี สินค้าสิ่งทอนับเป็นหนึ่งในสินค้า

กลุ่มแรกที่มีการใช้งาน Eco-label โดย The

DanishEnvironmentalProtectionAgencyเป็น

ผู้เริ่มต้นผลการทำงานปรากฏในTheCommission

Decisionof22April1996โดยกำหนดหลักเกณฑ์

ด้านนิเวศน์ให้กับฉลากเพื่อสิ่งแวดล้อมสำหรับ

ผ้าปูที่นอนและเสื้อยืด (T-shirt) ซึ่งเอกสารข้อ

กำหนดแรกที่ได้ประกาศออกมานั้น จำกัดเฉพาะกับ

สินค้าที่กล่าวถึง และมีผลเฉพาะกับสินค้าที่ทำจาก

ฝ้ายหรือฝ้ายผสมโพลิเอสเทอร์เท่านั้น

 สำหรับประโยชน์ของ EU-Flower ต่อ

ผู้ประกอบการสิ่งทอไทยนั้น ในปัจจุบันการขอรับ

ฉลาก EU Flower เป็นไปตามความสมัครใจของ

ผู้ผลิต มิได้เป็นมาตรการเชิงบังคับแต่มีประโยชน์

หลายประการที่ผู้ผลิตสิ่งทอส่งออกไปสหภาพยุโรป

จะได้รับดังนี้

 1.เป็นความได้เปรียบเหนือคู่แข่งอื่นๆ ใน

ภูมิภาค โดยเฉพาะ จีน เวียดนาม และอินเดีย ซึ่ง

ปัจจุบันผู้ผลิตจากประเทศเหล่านี้ยังไม่ให้ความสนใจ

ในประเด็นสุขภาพและสิ่งแวดล้อมมากนัก การที่ผู้

ผลิตไทยสามารถพัฒนาการผลิตให้ได้มาตรฐาน EU

Flower ทำให้สิ่งทอไทยยกระดับขึ้นและไม่ต้องเน้น

ภาพที่ 3Eco-FriendlyLabel
(ธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม,2553)
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การแข่งขันด้านราคา ซึ่งไทยสูญเสียความสามารถ

ในการแข่งขันลงเป็นลำดับแต่หันมาเป็นการแข่งขัน

ด้วยคุณภาพและมาตรฐานซึ่งเป็นสิ่งที่ไม่เกินความ

สามารถของผู้ผลิตไทย

 2.สินค้าที่ติดฉลาก EU Flower มีแนวโน้ม

ได้รับความนิยมจากผู้บริโภคมากขึ้นเป็นลำดับ ทั้งนี้

มูลค่าตลาดของสินค้าที่ติดฉลาก EU Flower ใน

สหภาพยุโรปเพิ่มขึ้นประมาณร้อยละ25ต่อปีโดย

เฉพาะอย่างยิ่งเสื้อผ้าเด็กชุดชั้นในและเคหะสิ่งทอ

ปัจจุบันเสื้อผ้าเด็กที่ติดฉลากดังกล่าว ครองส่วน

แบ่งตลาดในสหภาพยุโรปราวร้อยละ65ขณะที่ใน

ประเทศพัฒนาแล้วอื่นๆ นอกเหนือจากสหภาพ

ยุโรปอาทิญี่ปุ่นและสหรัฐอเมริกาก็เริ่มหันมานิยม

สินค้าที่ติดฉลาก EU Flower เพิ่มขึ้นเช่นกัน

นอกจากนี้ คณะกรรมาธิการยุโรปยังประชาสัมพันธ์

ให้ผู้บริโภคหันมาใช้สินค้าที่ติดฉลาก EU Flower

อย่างต่อเนื่อง ซึ่งถือเป็นผลพลอยได้ทางการตลาด

ที่ผู้ผลิตสินค้าที่ติดฉลากดังกล่าวได้รับ

 3.สร้างมูลค่าเพิ่มให้แก่สินค้าในการอนุมัติ

ฉลาก EU Flower นอกจากคณะกรรมาธิการยุโรป

จะพิจารณาถึงผลกระทบของสินค้าที่มีต่อสุขอนามัย

และสิ่งแวดล้อมแล้วยังพิจารณาด้านคุณภาพสินค้า

อีกด้วย ดังนั้น ผู้ผลิตที่ต้องการได้รับฉลาก EU

Flower จำเป็นต้องพัฒนากระบวนการผลิตที่

เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมควบคู่ ไปกับการพัฒนา

คุณภาพสินค้า อันเป็นการช่วยสร้างมูลค่าเพิ่มให้แก่

สินค้าอีกทางหนึ่ ง ทั้ งนี้สินค้าที่ติดฉลาก EU

Flower มักมีราคาสูงกว่าสินค้าทั่วไปประมาณ

ร้อยละ 10-20 ซึ่งผู้บริโภคส่วนใหญ่ยอมรับได้

เนื่องจากมีทัศนคติที่ดีว่าเป็นการจ่ายเพื่อให้ได้มาซึ่ง

สินค้าที่มีการรับรองความปลอดภัยอันเป็นประโยชน์

โดยตรงต่อผู้บริโภคและสิ่งแวดล้อม

 4.ลดขั้นตอนและความยุ่งยากในการส่งออก

ไปสหภาพยุโรป ทั้งนี้สหภาพยุโรปถือเป็นตลาดที่มี

ความเข้มงวดมากในด้านความปลอดภัยของผู้บริโภค

มีขั้นตอนการตรวจสอบสินค้าที่ค่อนข้างละเอียด

และใช้เวลานาน การได้รับฉลาก EU Flower จะ

ช่วยลดขั้นตอนการส่งออกไปสหภาพยุโรป โดย

เฉพาะการตรวจสอบสินค้า เนื่องจากถือว่าสินค้าที่

ได้รับฉลากEUFlower เป็นสินค้าที่ผ่านการอนุมัติ

โดยคณะกรรมาธิการยุโรปแล้ว ส่งผลให้การส่งออก

ไปสหภาพยุโรปมีความสะดวกรวดเร็วขึ้นอีกทั้งยัง

เป็นการสร้างภาพลักษณ์ที่ดีให้แก่สินค้าในสายตา

ของผู้บริโภคอีกด้วย

หลักเกณฑ์ของฉลาก

 เอกสารข้อกำหนดของฉลาก EU Eco-Label

มีการให้คำนิยามของกลุ่มสินค้าและคำอธิบายชนิด

ของสินค้าที่สามารถยื่นขอการรับรองได้ รวมถึง

กรอบและการกำหนดเกณฑ์ทั่วไปของผลิตภัณฑ์ ซึ่ง

ผลิตภัณฑ์ที่จะยื่นขอจำเป็นต้องปฏิบัติตามเกณฑ์

กำหนดที่ระบุไว้ทั้งหมด

 คำนิยามของกลุ่มสินค้ากำหนดไว้ดังนี้

 1)ผลิตภัณฑ์สิ่ งทอที่ เป็นเสื้อผ้าและวัสดุ

ตกแต่งเพิ่มเติม

  เสื้อผ้าและวัสดุตกแต่ง (เช่น ผ้าเช็ดหน้า

ผ้าพันคอกระเป๋าสะพายถุงใส่ซอง เป้สะพายหลัง

เข็มขัด เป็นต้น) ผลิตภัณฑ์เหล่านี้จะต้องทำจาก

เส้นใยสิ่งทอไม่น้อยกว่า90%ของน้ำหนักรวม

 2)ผลิตภัณฑ์สิ่งทอสำหรับการตกแต่งภายใน

  ผลิตภัณฑ์สิ่งทอสำหรับการตกแต่งภายใน

หรือเคหะสิ่งทอนี้จะต้องทำจากเส้นใยสิ่งทอไม่น้อย

กว่า 90% ของน้ำหนักรวม แต่วัสดุปิดผนังและ

พรมไม่ถูกรวมอยู่ในหมวดนี้
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 3)เส้นใยเส้นด้ายและผ้า

  กลุ่มผลิตภัณฑ์เหล่านี้ใช้เพื่อตัดเย็บเป็น

เสื้อผ้าและวัสดุตกแต่งเพิ่มเติม หรือใช้เพื่อตกแต่ง

ภายในบ้าน

 4)ผลิตภัณฑ์สิ่ งทอที่ เป็นเสื้อผ้าและวัสดุ

ตกแต่งเพิ่มเติม และผลิตภัณฑ์สิ่งทอสำหรับการ

ตกแต่งภายใน

  อนึ่ง วัสดุ เช่น ขนเป็ด ขนนก แผ่นเยื่อ

บางๆ และการเคลือบผิว ไม่จำเป็นต้องนำมาคิด

รวมเป็นน้ำหนักของเส้นใยสิ่งทอ

 ข้อกำหนดของ EU Eco-Label มีทั้งสิ้น 40

รายการ แต่สินค้าที่ต้องการขอการรับรองไม่จำเป็น

ต้องผ่านเกณฑ์ทุกรายการ เนื่องจากข้อกำหนดฯไม่

ได้ครอบคลุมถึงชนิดของเส้นใยและสารเคมีทุกชนิด

ที่ใช้ในกระบวนการผลิตของเส้นใย ทำให้สินค้าที่ยื่น

ขอการรับรองไม่จำเป็นที่จะต้องผ่านเกณฑ์ทั้ง 40

รายการข้อกำหนดของฉลากEco-Labelแบ่งเป็น

3 หมวดใหญ่ (ศูนย์ เทคโนโลยีโลหะและวัสดุ

แห่งชาติ,2550:14-15)คือ

 1)หลักเกณฑ์สำหรับชนิดเส้นใย

 2)หลักเกณฑ์สำหรับสารเคมีและกระบวน

การผลิต

 3)หลักเกณฑ์สำหรับความเหมาะสมในการ

ใช้งาน

 ในส่วนของหลักเกณฑ์สำหรับความเหมาะสม

ในการใช้งานนั้น หากเป็นผู้ผลิตที่ผลิตผ้าหม้อห้อม

แท้ซึ่งใช้วิธีการย้อมแบบวิธีธรรมชาติด้วยภูมิปัญญา

ท้องถิ่นนั้น จะมีเคล็ดลับ คือ การซักด้วยน้ำด่าง

ก่อนนำไปตากแห้งจะทำให้สีหม้อห้อมไม่ตก ซึ่งจะ

ผ่านหลักเกณฑ์ข้อ 35 คือ ความคงทนของสีต่อ

การซัก

เนื่องจากสีของหม้อห้อมจะไม่ตก หากเป็นผ้า

หม้อห้อมทั่วไปที่ตัดเย็บโดยสีที่ใช้ย้อมเป็นสีคราม

กระป๋อง ด่างใช้เคมี หรือโซดาไฟทำแทนนั้น จะทำให้

สีตกง่ายอาจจะมีปัญหาในหลักเกณฑ์ข้อ35ความ

คงทนของสีต่อการซักได้ ในส่วนของหลักเกณฑ์

ข้อ 40 ข้อมูลที่แสดงบนสัญลักษณ์นั้น ผู้ผลิต

ผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อมที่ได้รับการรับรองมาตรฐาน

ผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช. 50/2546) จากสำนักงาน

มาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมประมาณ 56 ราย

ในจังหวัดแพร่มีความพร้อมในหลักเกณฑ์ข้อนี้

เนื่องจากใน มผช. 50/2546 นั้นกำหนดไว้ว่าฉลาก

ผลิตภัณฑ์หม้อห้อมทุกหน่วยหรือหีบห่อผลิตภัณฑ์

หม้อห้อมทุกหน่วย อย่างน้อยต้องมี เลข อักษร

หรือเครื่องหมายแจ้งรายละเอียดต่อไปนี้ให้เห็น

ได้ง่ายชัดเจน

 1.ชื่อเรียกผลิตภัณฑ์เช่นเสื้อหม้อห้อม

 2.กรณีที่เป็นเสื้อผ้าให้ระบุขนาด กรณีที่เป็น

ผ้าผืนให้ระบุความกว้างและความยาว

 3.กรณีทอมือให้ระบุ

 4.คำแนะนำในการดูแลรักษา(ถ้ามี)

 5.ชื่อผู้ทำ หรือสถานที่ทำ พร้อมสถานที่ตั้ง

หรือเครื่องหมายการค้าที่จดทะเบียน ในกรณีที่ใช้

ภาษาต่างประเทศ ต้องมีความหมายตรงกับภาษา

ไทยที่กำหนดไว้ข้างต้น

ผ้าหม้อห้อม ทุ่งโฮ้ง จ.แพร่ 

 ตำบลทุ่ ง โฮ้ ง แต่ เดิม เป็นหมู่ บ้ านเล็ กๆ

ประชาชนในท้องถิ่นเป็นชาวไทยพวน เรียกว่า

“บ้านตั้งโฮ้ง” หมายความว่า ทั่งสำหรับช่างใช้

รองรับในการตีเหล็กจึงเกิดการสึกหรอหรือเป็นแอ่ง

หรือหลุมเนื่องจากประชาชนเกือบทุกหลังคาเรือน

จะมีอาชีพตีเหล็ก ใช้เป็นภาชนะอุปกรณ์เครื่องใช้

ต่างๆ จนได้ขนานนามว่าบ้าน “ตั้งโฮ้ง” ต่อมาได้
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เปลี่ยนหรือเพี้ยนไปเป็น “ทุ่งโฮ้ง” (ไทยตำบล ดอท

คอม,2553)

 ประวัติความเป็นมาของผ้าหม้อห้อม คือ

“หม้อห้อม” เป็นภาษาพื้นเมืองเป็นการรวมคำ

ระหว่างคำว่า “หม้อ” กับ “ห้อม” ซึ่งคำว่า หม้อ

หมายถึงภาชนะชนิดหนึ่งส่วนคำว่าห้อมหมายถึง

พืชชนิดหนึ่งที่เรียกว่าต้นห้อมหรือต้นครามซึ่งจะ

ให้สีน้ำเงินหรือกรมท่าในการย้อมผ้า

 เมืองแพร่หนึ่งในแคว้นล้านนามีหม้อห้อมเป็น

สัญลักษณ์กระบวนการย้อมหม้อห้อมจากธรรมชาติ

เป็นสิ่งหนึ่งซึ่งชี้ได้ว่าถิ่นนี้มีความหลากหลายของ

ฐานทรัพยากรธรรมชาติอยู่ดั้ ง เดิม ปัจจุบันมี

ผู้ประกอบการท้องถิ่นหันมาใช้วิธีการย้อมหม้อห้อม

แบบธรรมชาติหลายราย เป็นการพยายามลดความ

รุนแรงของปัญหาที่เกิดขึ้นจากการใช้สารเคมีในการ

ฟอกย้อมผ้าทั่วไปที่มีผลต่อสภาพแวดล้อม ทั้งดิน

น้ำใต้ดิน และฝุ่นละอองในอากาศ ซึ่งผ้าหม้อห้อม

ในปัจจุบันที่วางจำหน่ายในทุ่งโฮ้งจะมีผ้าหม้อห้อม

ทั่วไปและผ้าหม้อห้อมแท้

 อนึ่งหม้อห้อมแท้นั้นคือ เสื้อที่ตัดเย็บมาจาก

ผ้าดิบแล้วนำไปจก ไปย้อม  โดยใช้สีครามธรรมชาติ

ที่มาจากต้นห้อม ต้นคราม  และด่างที่ใช้มาจากขี้เถ้า

ส่วนหม้อห้อมทั่วไป คือ เสื้อที่ตัดเย็บมาจากผ้าที่

ย้อมมาเป็นไม้ๆ แล้วนำมาตัดเย็บโดยสีที่ใช้ย้อมเป็น

สีครามกระป๋อง  ด่างที่ใช้ทำมาจากเคมีหรือโซดาไฟ

(โครงการเครือข่ายตลาดสีเขียว,2553)

 ปัจจุบันมีการรณรงค์ภายในจังหวัดแพร่ให้

หน่วยงานราชการ พนักงานรัฐวิสาหกิจ และ

ประชาชนทั่วไปใส่ผลิตภัณฑ์หม้อห้อมทุกวันศุกร์

รวมไปถึงงานบุญ งานประเพณีต่างๆ ด้วยซึ่งชาว

จ.แพร่ต่างก็นิยมใส่ผลิตภัณฑ์หม้อห้อมกัน

 วิธีการทำสีครามจากต้นห้อมหรือต้นคราม

 1.ตัดต้นห้อมหรือต้นคราม นำกิ่งและใบมา

ทำเป็นมัด

 2.นำใบและกิ่งที่มัดไว้ไปแช่ในน้ำเปล่าไว้ 2

คืนเมื่อแช่ครบ2คืนแล้วนำกากต้นห้อมออก

 3.นำปูนขาวผสมกับน้ำที่แช่ได้แล้วตีให้เกิด

ฟองเติมปูนขาวจนกว่าฟองที่ได้จะเป็นสีน้ำเงิน

 4.ทิ้งให้น้ำที่ได้ตกตะกอนหรืออาจจะใช้ผ้า

ขาวบางกรองเอาตะกอนที่ได้เก็บไว้เป็นหัวคราม นำ

ไปใช้ตลอดทั้งปี

 การใช้ผ้าหม้อห้อมนั้นโดยธรรมชาติแล้ว

คุณสมบัติสีครามที่ใช้ย้อมผ้าหม้อห้อมนั้นสีจะตก

จึงได้ชื่อว่า“หม้อห้อมแท้สีจะต้องตก”แต่มีกรรมวิธี

ที่จะช่วยให้สีครามตกน้อยลงได้โดยการแช่น้ำเกลือ

หรือหัวน้ำส้มไว้ 1 คืนก่อนในครั้งแรก หลังจากนั้น

ก็ซักตามปกติโดยแยกออกจากผ้าที่มีสีอ่อน ผ้า

หม้อห้อมยิ่งซักก็จะยิ่งสวย ซึ่งจะตกอยู่ประมาณ

4-5ครั้งจากนั้นจะอยู่ตัวไม่ตกก็จะได้ผ้าหม้อห้อม

ย้อมครามมีสีสวยไว้สวมใส่ ด้วยเหตุนี้ในปัจจุบันจึง

มีผู้ผลิตหม้อห้อมแท้บางรายได้หันมาใช้วิธีการย้อม

สีครามในการทำเสื้อหม้อห้อมแท้ด้วยภูมิปัญญา

ชาวบ้าน โดยเมื่อย้อมสีแล้วให้นำออกมาซักด้วย

น้ำด่าง  ก่อนจะตากให้แห้ง แล้วนำมาใช้   ซึ่งถือเป็น

เคล็ดลับที่ทำให้หม้อห้อมสีไม่ตกจึงรับรองได้ว่า

หม้อห้อมดี สีจะไม่ตก (โครงการเครือข่ายตลาด

สีเขียว,2553)

การเพิ่มคุณค่าในตัวผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อม

ด้วย EU-Flower

 จากการสำรวจตลาดสหภาพยุโรป (สถาบัน

พัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอ, ศูนย์ข้อมูลเชิงลึก,

2553:77) เพื่อให้ทราบถึงความต้องการการบริโภค
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ในการเลือกซื้อเสื้อผ้าของผู้ประกอบการหรือผู้ค้า

ปลีก ในการขายผลิตภัณฑ์สิ่งทอและเครื่องนุ่งห่ม

พบว่าผู้ค้าปลีก (Retailer) ในตลาดหลักในสหภาพ

ยุโรปให้ความสำคัญกับการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์สิ่งทอ

และเครื่องนุ่งห่มโดยเน้นคุณภาพของสินค้า เป็น

อันดับแรกรองลงมาคือหน้าตาของสังคมระคาย

เคืองต่อผิว และการทดสอบสารอันตราย ซึ่งอยู่ใน

ช่วงระดับ 4.1-4.6 และการเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม

เป็นอันดับที่5

หมายเหตุ 5.0-4.1=สำคัญมากที่สุด4.0-3.1=สำคัญมาก3.0-2.1=สำคัญ2.0-1.1=สำคัญน้อย1.0-0.0=ไม่สำคัญ


ภาพที่ 4ผู้ค้าปลีกในสหภาพยุโรปให้ความสำคัญกับการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์สิ่งทอและเครื่องนุ่งห่ม

(BEERETAILEXPORTS,Germanyอ้างถึงในสถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอ,ศูนย์ข้อมูลเชิงลึก,2553:77)
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 จากตารางจะเห็นได้ว่า ผู้ค้าปลีกในอิตาลีให้

ความสำคัญในการเลือกซื้อสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่ม

มากกว่าประเทศอื่นๆ ซึ่งระดับความสำคัญโดย

เฉพาะด้านคุณภาพนั้นความสำคัญอยู่ที่ระดับ 4.9

ซึ่งมากกว่าค่าเฉลี่ยของผู้ค้าปลีกในฝรั่งเศส และ

เนเธอร์แลนด์ซึ่งระดับความสำคัญในการเลือกซื้อ

ด้านคุณภาพมีค่าเฉลี่ยต่ำกว่าผู้ค้าปลีกในอิตาลี ใน

ด้านความเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมนั้นผู้ค้าปลีกใน

อิตาลีให้ความสำคัญมากที่สุด โปรตุเกสเป็นอันดับ

2และสเปนกับสวิตเซอร์แลนด์เป็นอันดับ3

ตารางที่ 1ผู้ค้าปลีกให้ความสำคัญกับการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์สิ่งทอและเครื่องนุ่งห่มแยกรายประเทศ

หมายเหตุ 5.0-4.1=สำคัญมากที่สุด4.0-3.1=สำคัญมาก3.0-2.1=สำคัญ2.0-1.1=สำคัญน้อย1.0-0.0=ไม่สำคัญ

 (BEERETAILEXPORTS,Germanyอ้างถึงในสถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอ,ศูนย์ข้อมูลเชิงลึก,2553:78)

ภาพที่ 5การส่งออกสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่มของไทยในสหภาพยุโรป
(BEERETAILEXPORTS,Germanyอ้างถึงในสถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอ,ศูนย์ข้อมูลเชิงลึก,2553:86)

สวิตเซอร์แลนด์
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 จากการสำรวจผู้ประกอบการที่ทำการค้าขาย

กับสหภาพยุโรปของไทยในการส่งออกสิ่งทอและ

เครื่องนุ่งห่มในสหภาพยุโรปพบว่าไทยมีการทำการ

ค้ากับสหราชอาณาจักรมากที่สุด คิดเป็นสัดส่วน

ร้อยละ 24  รองลงมา คือ เยอรมนีและฝรั่งเศส

มีสัดส่วนร้อยละ 14 ส่วน สเปน อิตาลี และ

เนเธอร์แลนด์มีสัดส่วนที่เท่ากัน ร้อยละ 12 และ

อื่นๆร้อยละ6

 จากข้อมูลดังกล่าวข้างต้น หากผู้ผลิตผ้า

หม้อห้อมไทยต้องการเพิ่มคุณค่าในตัวผลิตภัณฑ์ผ้า

หม้อห้อมด้วยฉลาก EU-Flower ในการส่งออกไป

จำหน่ายยังสหภาพยุโรป จะทำให้สามารถขยาย

ตลาดในประเทศอิตาลี ซึ่งมีสัดส่วนในการส่งออก

เครื่องนุ่งห่มไปจำหน่ายได้เพิ่มขึ้น เนื่องจากผู้ค้า

ปลีกในอิตาลีให้ความสำคัญกับสินค้าที่เป็นมิตรกับ

สิ่งแวดล้อมในระดับค่าเฉลี่ยมากที่สุด ผนวกกับตัว

ผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อมแท้จากผู้ประกอบการฯ

ทุ่งโฮ้ง จ.แพร่ได้รับการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์

ชุมชนรับรองคุณภาพของผลิตภัณฑ์ จึงทำให้มี

โอกาสเจาะตลาดในประเทศอิตาลีได้สูง รวมไปถึง

โอกาสในการขยายตลาดการส่งออกผ้าหม้อห้อมไป

จำหน่ายยังประเทศสเปนและเนเธอร์แลนด์ ซึ่งให้

ความสำคัญกับสินค้าที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมใน

ระดับค่าเฉลี่ยที่มากทำให้มีโอกาสเติบโตสูงเช่นกัน

บทสรุป

 แผนงาน Eco-Label เป็นส่วนหนึ่งของ

นโยบายการผลิตและการบริโภคที่ยั่งยืนของสหภาพ

ยุโรป โดยมุ่งส่งเสริมสินค้าที่มีการพิทักษ์รักษา

สิ่งแวดล้อมในระดับสูงผ่านการใช้ EU Eco-Label

โดยจัดทำเกณฑ์ที่เข้าใจง่าย ตั้งอยู่บนพื้นฐานของ

หลักทางวิทยาศาสตร์ คำนึงถึงพัฒนาการทาง

เทคโนโลยีล่าสุด และมุ่งใช้สารที่ปลอดภัยกว่า

ทดแทนการใช้สารอันตราย ซึ่งหน่วยงาน NGOs

และองค์กรผู้บริโภคมีบทบาทสำคัญ รวมทั้งมีส่วน

ร่วมอย่างแข็งขันในการพัฒนาและกำหนดเกณฑ์

EU Eco-Label โดยผลิตภัณฑ์หม้อห้อม ทุ่งโฮ้ง

จ.แพร่ เป็นแหล่งผลิตและจำหน่ายผลิตภัณฑ์

หม้อห้อม ทั้งในจังหวัดแพร่และต่างจังหวัด ซึ่ง

ผลิตภัณฑ์หม้อห้อมแท้จาก ทุ่งโฮ้ง ใช้ผ้าฝ้ายย้อมสี

ธรรมชาติด้วยภูมิปัญญาท้องถิ่นจากการนำเอาต้น

ครามหรือต้นห้อม พืชประจำท้องถิ่นมาใช้ย้อมเสื้อ

อีกทั้งในปัจจุบันยังได้มีการออกแบบการตัดเย็บ

ให้ทันสมัยขึ้น มีลวดลายสวยงามมากขึ้น และ

ออกแบบเพื่อรับเทศกาลสำคัญๆ เช่น เทศกาล

ปี๋ใหม่เมือง (สงกรานต์) ฯลฯ รวมไปถึงขยายสาย

ผลิตภัณฑ์เพิ่มขึ้นโดยตัดชุดทำงานบุรุษและสตรี

ผ้าพันคอกระเป๋าผ้าปูที่นอนผ้าปูโต๊ะผ้าผืนฯลฯ

โดยเน้นการตลาดในเรื่องของตัวผลิตภัณฑ์และ

ช่องทางการจัดจำหน่ายเพิ่มมากขึ้น โดยส่งจำหน่าย

ยังจังหวัดใกล้เคียง และต่างประเทศ เช่น อิตาลี

เยอรมนี ฯลฯ หากผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์ผ้า

หม้อห้อมในจังหวัดแพร่ยื่นขอการตรวจ Eco-

Testing กับสถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอ ก็

สามารถนำผลการทดสอบที่ผ่านการตรวจ Eco-

Testingยื่นขอฉลากสิ่งแวดล้อม“EUEco-Label”

ได้โดยปัจจุบันการขอรับฉลากEUFlowerนั้นเป็น

ไปตามความสมัครใจของผู้ผลิต มิได้เป็นมาตรการ

เชิงบังคับ

 ด้วยผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อม

บ้านทุ่งโฮ้ง จ.แพร่ ซึ่งผู้ผลิตหลายรายได้รับการ

รับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.50/2546)

จากสำนักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม ซึ่ง

ส่วนใหญ่เป็นผู้ผลิตผ้าหม้อห้อมแท้ ซึ่ง มผช. นั้น

สามารถสร้างความมั่นใจในเรื่องคุณภาพของสินค้า
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แก่ผู้ซื้อและเป็นการส่งเสริมการตลาดในตลาดยุโรป

ได้ ส่วน EU Flower จะเป็นประโยชน์ในการเป็น

ใบเบิกทางแก่ผู้ผลิตผ้าหม้อห้อมในการเจาะตลาด

สิ่งทอยุโรปซึ่งให้ความสำคัญในเรื่องการเป็นมิตรต่อ

สิ่งแวดล้อม ซึ่งในปัจจุบันผู้บริโภคในยุโรปต่างมี

ความใส่ใจในสิ่งแวดล้อมมากขึ้นจากการวิจัยพบว่า

ผู้บริโภคในยุโรปต้องการมีส่วนร่วมในการรักษา

สภาพแวดล้อมด้วยการบริโภคสินค้าที่ทำลาย

สิ่งแวดล้อมน้อยที่สุด อย่างไรก็ดี ผู้บริโภคยังมี

ความสับสนและสงสัยในเครื่องหมายสิ่งแวดล้อมที่

มีมากมาย การใช้เครื่องหมาย Eco-label เป็นการ

ส่งเสริมให้มีการผลิตและบริโภคสินค้าที่เป็นมิตรต่อ

สิ่งแวดล้อมในระดับภูมิภาคยุโรป ทำให้ผู้ผลิต

ไม่ต้องสมัครขอใช้ฉลากในแต่ละประเทศ จึงช่วย

ประหยัดเวลาและค่าใช้จ่าย อีกทั้งการใช้สัญลักษณ์

ดอกไม้เดียวกันหมดในทุกกลุ่มผลิตภัณฑ์ทำให้

ผู้บริโภคไม่สับสนกับสัญลักษณ์ฉลากเขียวอื่นๆ ที่มี

มากมายในปัจจุบัน
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